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COMUNICADO DE PRENSA

Delta y Spotify estrenan la nueva serie "The Passport Sessions", que conecta artistas, culturas e historias
La nueva serie colaborativa, disponible exclusivamente en el entretenimiento a bordo de Delta, es una oda a la experiencia humana donde el viaje es tan importante como el destino
Atlanta, 16 de enero de 2024 - Tanto los viajeros como los amantes de la música pueden hacer las maletas y prepararse para sellar sus pasaportes musicales, ya que Delta y Spotify se han asociado para lanzar una nueva docuserie, acertadamente titulada "The Passport Sessions".

La nueva serie reúne a compositores, productores y artistas de ciudades que comparten identidades culturales similares para crear nueva música mientras exploran la influencia y el impacto que la música tiene en las diferentes culturas de todo el mundo. Disponible ya en exclusiva en el sistema del entretenimiento a bordo líder del sector de Delta, la colaboración continuada con Spotify supone un paso más en el camino de la línea aérea para hacer que el tiempo que se pasa en Delta sea aún más agradable.
Juntos, Maye y Andy viajan en Delta a Medellín, donde se embarcan en un viaje musical con Juan y Aria para capturar la esencia de sus respectivas ciudades y culturas a través de la música. Desde partir el pan en El Poblado hasta explorar los sabores locales en la Comuna 13, el episodio capta el proceso creativo de los artistas mientras colaboran en el estudio.
UN CUADERNO DE VIAJE MUSICAL
En un mundo en el que los ritmos pueden traspasar fronteras y la música es un lenguaje universal, "The Passport Sessions" es una exploración de la música, las culturas y las historias que nos conectan. En el primer episodio, "De Miami a Medellín", el cantautor Maye, residente en Miami, y el productor Andy Clay se reúnen con los artistas locales Juan Duque y Aria Vega en la ciudad colombiana de la eterna primavera, Medellín.
"La serie 'The Passport Sessions' va más allá de la exhibición de música", dijo Alicia Tillman, Directora de Marketing de Delta. "Es una celebración armoniosa, literalmente, del compromiso de Delta de conectar a las personas con lugares, pasiones y su propio potencial. Estamos uniendo los tejidos culturales de destinos como Miami y Medellín en la esencia misma de nuestra experiencia a bordo. Es el resultado mágico que puede suceder cuando dos marcas muy queridas colaboran para vivir sus valores compartidos de formas nuevas e interesantes".
Desde hoy mismo los clientes pueden disfrutar de este contenido exclusivo de forma gratuita en el entretenimiento a bordo líder del sector de Delta. Sólo tienen que navegar hasta la categoría "Series" de Delta Studio en la pantalla del respaldo de su asiento. Con más pantallas en los respaldos de los asientos en toda su flota que cualquier otra aerolínea con sede en EE. UU., el equipo interno de Delta se enorgullece de seleccionar a mano los mejores contenidos para subirlos a bordo cada mes.

Los próximos episodios de la serie "The Passport Sessions" se emitirán a finales de este año.
UNA ASOCIACIÓN DE AUDIO DE ALTO NIVEL

La experiencia de audio de Spotify se encuentra entre los entretenimientos de mayor rendimiento en las pantallas de respaldo de los asientos de Delta, líderes en la industria, con más de 150 millones de escuchas desde que se lanzó la asociación en septiembre de 2021.

Como parte de este acuerdo exclusivo, Spotify ha creado más de 50 mixtapes y ha añadido más de 100 podcasts hasta la fecha para que los pasajeros disfruten durante el vuelo. Spotify también ha dado su propio giro a la "Delta Official Boarding Music", actualizando la lista de reproducción mensualmente para incluir los favoritos de los clientes de Delta, asegurándose de que incluso los pasajeros más frecuentes disfruten de música nueva.

Ahora, "The Passport Sessions" representa un nuevo aspecto dinámico de la asociación de Delta con Spotify, el socio de audio exclusivo de la línea aérea.

"Fomentar asociaciones sólidas y dinámicas con marcas como Spotify nos ayuda a ofrecer el mejor entretenimiento a bordo para los clientes y a mejorar su experiencia de viaje en general", ha declarado Ekrem Dimbiloglu, Director General de Entretenimiento en vuelo y conectividad. "Pero también significa asegurarnos de que estamos reflejando las comunidades y ayudando a los clientes a descubrir nuevas conexiones culturales que sólo los viajes pueden subrayar".
RUTA DIARIA DE MIAMI A MEDELLÍN

Delta y su socio LATAM Airlines Group ofrecen vuelos diarios desde Miami (MIA) a Medellín, Colombia (MDE), como parte de su extensa red combinada entre Norteamérica y Sudamérica. La ruta Miami-Medellín opera en un avión Airbus A320 de LATAM que ofrece cabinas Premium Economy y Economy.

Acerca de Delta

Más de 90.000 empleados de Delta se encargan de ofrecer una experiencia de primera clase al cliente en más de 4.000 vuelos diarios a más de 275 destinos en seis continentes, conectando a las personas con los lugares y entre sí.

Delta se compromete a prestar servicio a 200 millones de clientes al año, con un servicio al cliente, seguridad, innovación y fiabilidad líderes en el sector, reconocida como la aerolínea más puntual de Norteamérica. Nos dedicamos a garantizar que el futuro de los viajes sea conectado, personalizado y agradable. La motivación genuina y duradera de nuestro personal es hacer que cada cliente se sienta bienvenido y respetado en cada momento de su viaje con nosotros.

Con sede central en Atlanta, Delta opera importantes centros de operaciones y mercados clave en Ámsterdam, Atlanta, Boston, Detroit, Londres-Heathrow, Los Ángeles, Ciudad de México, Minneapolis-St. Paul, Nueva York-JFK y LaGuardia, París-Charles de Gaulle, Salt Lake City, Seattle, Seúl-Incheon y Tokio.

Como aerolínea líder mundial, la misión de Delta de conectar el mundo crea oportunidades, fomenta el entendimiento y amplía horizontes conectando a personas y comunidades entre sí y con su potencial.

Impulsada por asociaciones innovadoras y estratégicas con Aeroméxico, Air France-KLM, China Eastern, Korean Air, LATAM, Virgin Atlantic y WestJet, Delta ofrece más opciones y competencia a sus clientes de todo el mundo.

Este verano, Delta puso en marcha el mayor programa transatlántico de su historia, ofreciendo casi 620 vuelos semanales a EE.UU. desde 32 aeropuertos europeos.
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