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COMUNICADO DE PRENSA

Un estudio de Kiwi.com desvela los lugares más inusuales desde donde los españoles reservan sus viajes 

Barcelona, 19 de agosto de 2025: La tecnología móvil ha transformado de forma radical cómo planificamos los viajes, permitiendo navegar y comprar por Internet desde los lugares más insospechados, algo impensable hace solo algunos años. Un nuevo estudio* de Kiwi.com, líder en tecnología de viajes, ha revelado que tres de cada diez españoles tiene un lugar predilecto, aunque no demasiado glamuroso, para reservar sus viajes: el váter. De todos los países encuestados son, de hecho, la tercera nacionalidad que más reserva sentada en la taza, solo por detrás de los rumanos y checos. Algunos lo llaman multitasking. 

El informe señala también que el 29 % de los encuestados españoles compra vuelos durante su jornada laboral. ¿Quién no sueña con estar tumbado en playas paradisíacas mientras rellena un Excel? La decisión de reservar aquella escapada pendiente llega también en momentos donde el estado de ánimo es más frágil: otro 29 % de los españoles, en especial personas solteras con hijos, reserva tras un día difícil. Si existe la retail therapy, tener la certeza de que hay un viaje confirmado en el horizonte seguramente aporte todavía más beneficios para paliar el estrés o las preocupaciones. 

Otros prefieren hacerlo en momentos de socialización, y es que un 21 % de los españoles, especialmente chicas, compra sus billetes mientras toma algo en un café o restaurante con amigos. La felicidad que se experimenta una vez el viaje se materializa fuera del chat del grupo es inigualable.  

Siempre habrá lugar para los nostálgicos que ya echan de menos viajar cuando todavía están fuera de casa. El estudio de Kiwi.com refleja que un 14 % planifica su próxima escapada estando aún de vacaciones o incluso en el aeropuerto, de regreso a casa. La impaciencia, en este caso, es totalmente comprensible. Las parejas con hijos son los más proclives a ponerlo en práctica. 

“Estos datos ponen de manifiesto cómo la imagen clásica de una persona reservando un viaje en casa, sentado en el escritorio y frente al ordenador, parece una cosa del pasado. La inspiración y motivación para comprar vuelos puede surgir en cualquier momento, tanto en el trabajo como tomando un café con amigos, o incluso durante una parada  técnica. Sin importar dónde se encuentren los viajeros, el proceso de reserva en Kiwi.com es tan fácil e intuitivo como decidir el destino de la próxima aventura”, ha afirmado Daniela Chovancová, Senior PR & Communications Manager de Kiwi.com.

*Datos analizados: la encuesta ha sido realizada por STEM/MARK en nombre de Kiwi.com entre ciudadanos españoles de entre 18 y 37 años que planean ir de vacaciones al extranjero por lo menos una vez en 2025. La encuesta es representativa por género, edad y región. Los datos se recopilaron entre el 25 de febrero y el 11 de marzo de 2025 con una base de 1000 participantes.

Acerca de Kiwi.com 
Kiwi.com es una empresa líder mundial en tecnología de viajes con sede en la República Checa. Su innovador algoritmo permite a los usuarios encontrar mejores opciones de rutas y precios de vuelos que otros motores de búsqueda no pueden ver, realizando miles de millones de búsquedas de precios al día en contenido global de vuelos. Se realizan 100 millones de búsquedas diarias en el sitio web de Kiwi.com y en los canales de socios.
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