        [image: ]                [image: Texto, Logotipo

Descripción generada automáticamente][image: Texto, Logotipo

Descripción generada automáticamente]
                        

COMUNICADO DE PRENSA

Puerto Rico inaugura una nueva y ambiciosa era de turismo MICE

El récord de pernoctaciones, los eventos emblemáticos y la oleada de inauguraciones de establecimientos de lujo sitúan a Puerto Rico a la vanguardia del sector mundial de reuniones, incentivos, congresos y eventos


Las Vegas, 9 de octubre de 2025 - Discover Puerto Rico, la Organización de Marketing de Destino (DMO) de la Isla, ha anunciado en IMEX América que ésta ha alcanzado máximos históricos en el sector de reuniones, incentivos, convenciones y eventos (MICE), impulsada por un crecimiento sin precedentes, el reconocimiento mundial y un auge del desarrollo de hoteles de lujo.
 
El sector hotelero de Puerto Rico está experimentando un renacimiento. Este año, la Isla ha dado la bienvenida al primer Four Seasons Resort & Private Residences en Río Grande, así como al Hilton Duo y al Hilton Garden Inn en Dorado, además del regreso del Ritz-Carlton San Juan, previsto para 2026. ONE DISTRITO, que se inaugurará a mediados de 2027, añadirá 109 apartamentos bajo la marca “Apartments by Marriott Bonvoy” en el corazón del distrito de convenciones, con una inversión de 80 millones de dólares. Propiedades muy estimadas como La Concha (ahora un hotel de Autograph Collection), Wyndham Rio Mar, Condado Vanderbilt y El Conquistador también han sido objeto de renovaciones transformadoras, que ofrecen comodidades de última generación, restaurantes de primera clase y experiencias culturales inmersivas.
 
El impulso de Puerto Rico también se refleja en el aumento de las llegadas por vía aérea. El Aeropuerto Internacional de la Isla, en San Juan, recibió unos 6,6 millones de pasajeros en 2024 según Aerostar, lo que demuestra el creciente atractivo de la Isla como destino turístico y de negocios.
Estos avances ponen de relieve el crecimiento sin precedentes de Puerto Rico como destino MICE de primer orden. En el último ejercicio fiscal y en la cartera de proyectos en curso, la Isla logró:

· Un aumento del 65 % en el rendimiento de las reuniones con respecto a los niveles previos a la pandemia.
· Un impacto económico previsto de 164,7 millones de dólares por reuniones y eventos, lo que supone un aumento interanual del 16 %.
· Un récord de 257.496 reservas de pernoctaciones hoteleras entre julio de 2024 y junio de 2025.
· 43 proyectos activos en toda la ciudad, lo que representa un impacto económico estimado de más de 166 millones de dólares.
 
Entre los recientes reconocimientos del sector se incluyen el Premio a la Excelencia Cvent (Hometown Hero), los Premios Stella (Mejor Centro de Convenciones - Internacional y Territorios de EE. UU.), entre otros, así como nominaciones a los Premios World MICE y los Premios Prevue Visionary (en tres categorías). Puerto Rico es también el destino anfitrión de importantes reuniones del sector, como AMEX InterAction, ASAE Conclave, SITE Classic y PCMA EduCon, y de eventos mundiales como la próxima World Baseball Classic y Miss Universo 2026.
 
Este verano, Puerto Rico se convirtió en el epicentro del entretenimiento mundial con la histórica residencia de Bad Bunny, que ofreció 31 conciertos en el Coliseo de Puerto Rico, lo que generó el siguiente impacto económico en la industria turística:
 
· Alrededor de 48.255 pernoctaciones hoteleras fueron reservadas en 34 hoteles. (Fuente: Equipo de ventas de Discover Puerto Rico).
· Los ingresos totales generados por el Coliseo de Puerto Rico por la venta de entradas y concesiones superaron los 70,79 millones de dólares. (Fuente: Coliseo de Puerto Rico).
· Los ingresos del Coliseo ascendieron a 12 millones de dólares al mes, lo que supone un aumento del 700 %. (Fuente: Coliseo de Puerto Rico).
· 439.918 entradas vendidas, con 46,29 millones de dólares en ventas. (Fuente: Coliseo de Puerto Rico).
· Se crearon 10.000 puestos de trabajo temporales para apoyar las operaciones del recinto. (Fuente: Coliseo de Puerto Rico).
· Incremento interanual del 4,5 % en las llegadas al aeropuerto durante el mes de agosto y aumento del 22 % en los ingresos por alojamiento.  (Fuente: Aerostar (Aeropuerto SJU) y STR/AirDNA).
· El aeropuerto SJU registró un aumento interanual del 4,5 % en las llegadas de pasajeros en agosto. Esto supuso un aumento de 25.500 pasajeros. (Fuente: Aeropuerto SJU).
· En el tercer trimestre, la demanda hotelera aumentó un 8,6 % interanual, impulsada por el fuerte crecimiento registrado en agosto y septiembre. La demanda combinada de alquileres en julio y agosto aumentó un 17 % interanual. (Fuente: STR/AirDNA).
· En agosto, la demanda de alojamiento en hoteles subió un 9 % y la demanda de alquileres a corto plazo aumentó un 25 %. (Fuente: STR/AirDNA).
· La tarifa media diaria se incrementó un 6 % en agosto para los hoteles y un 5 % para los alquileres. (Fuente: STR/AirDNA).
· Los ingresos por alojamiento ascendieron un 22 % debido al aumento de la demanda y al incremento de los precios. (Fuente: STR/AirDNA).
· Los impuestos sobre las habitaciones en julio y agosto aumentaron un 11 % (se trata de una estimación preliminar de PRTC. 24 millones de dólares en impuestos sobre las habitaciones). (Fuente: STR/AirDNA).
· A fecha de 14 de septiembre, el ritmo de reservas hoteleras para septiembre mostraba una ocupación comprometida un 21 % superior a la del mismo mes de 2024. La demanda de alquileres también fue un 26 % mayor. (Fuente: STR/AirDNA).
· Búsquedas de destinos: según el informe “Caribbean Travel Trend” de Forward Keys, Puerto Rico lideró las búsquedas de vuelos internacionales entre julio y septiembre. Las búsquedas aumentaron un 44 % con respecto a 2024. Los principales mercados emisores de viajes al Caribe fueron México (+107 %), Colombia (+37 %) y Brasil (+30 %). Canadá y España completaron los cinco primeros puestos con un crecimiento del 22 % y el 21 % con respecto a 2024, respectivamente. (Fuente: Forward Keys).
 
La visión de Discover Puerto Rico va más allá del crecimiento y abarca la sostenibilidad y el impacto en la comunidad. Iniciativas como “The Green Path”, un innovador portal que permite a los planificadores y visitantes obtener la certificación de Viajeros Responsables a través de contenidos educativos. El Centro de Convenciones de Puerto Rico ahora cuenta con un sistema de energía solar de 20.000 paneles, y el Sheraton Puerto Rico Resort & Casino es el primer Sheraton del mundo con certificación LEED. Las prácticas mejoradas de sostenibilidad en los aeropuertos y destinos consolidan aún más el liderazgo de Puerto Rico en el turismo sostenible.
 
“Puerto Rico no es solo un destino, es un catalizador de experiencias inolvidables y conexiones significativas para viajeros de todo el mundo”, afirmó Jorge L. Pérez, director ejecutivo de Discover Puerto Rico. “El extraordinario éxito de este año, incluida la atención mundial que ha suscitado la residencia de Bad Bunny, ha impulsado a Puerto Rico como una estrella en ascenso en la escena mundial. Estamos redefiniendo los estándares en materia de viajes, reuniones y eventos, combinando una infraestructura de primera clase, nuestra hospitalidad característica, el espíritu creativo de nuestra Isla, una cultura vibrante y un compromiso inquebrantable con el turismo responsable. Ahora es el momento de descubrir Puerto Rico, donde cada visita deja una huella duradera tanto en los huéspedes como en nuestras comunidades. Invitamos a los viajeros, planificadores y organizaciones a formar parte de nuestro continuo crecimiento”.
 
Con una conectividad aérea en expansión, que incluye nuevos vuelos directos desde Madrid la Isla ofrece la vitalidad de un destino internacional con la comodidad de una jurisdicción estadounidense. Discover Puerto Rico ofrece sólidos incentivos para los organizadores de grupos y reuniones, incluyendo 20 dólares por noche de habitación para reservas que cumplan los requisitos y beneficios adicionales para eventos plurianuales y que abarquen toda la ciudad. El equipo de servicios profesionales apoya a los organizadores desde la concepción hasta la ejecución impecable in situ.
 
Para más información, visite www.discoverpuertorico.com/meetings 
 
Acerca de Discover Puerto Rico:
Discover Puerto Rico es una Organización de Mercadeo de Destino (DMO, por las siglas en inglés) privada y sin fines de lucro, cuya misión es que Puerto Rico sea percibido a nivel mundial como un destino turístico de primer nivel. El DMO impulsa la prosperidad de Puerto Rico al promover la diversidad de atracciones y los elementos que hacen de la Isla un destino único para viajes de placer, negocios y eventos. Discover Puerto Rico se encarga del mercadeo, las ventas y la promoción de Puerto Rico en el exterior y colabora con actores gubernamentales y no gubernamentales claves en el turismo puertorriqueño y la comunidad en general, para impulsar el crecimiento económico. Para descubrir toda la belleza que la Isla ofrece, visite DiscoverPuertoRico.com
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