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36 millones de dólares recaudados y sumando: Delta amplía su compromiso con la investigación del cáncer de mama


Atlanta, 2 de octubre 2026- Durante 21 años, Delta y la Breast Cancer Research Foundation (BCRF) han convertido un compromiso compartido en acción, contribuyendo a financiar más de 720.000 horas de investigación sobre el cáncer de mama. Este octubre, Delta amplía ese compromiso con un nuevo enfoque global para la financiación de la investigación, al tiempo que ofrece a clientes y empleados más formas de informarse, contribuir y mostrar su apoyo.

Delta y la Breast Cancer Research Foundation (BCRF) han trabajado estos aós codo con codo, recaudando 36 millones de dólares para impulsar la investigación y apoyar a las personas afectadas por el cáncer de mama. Este año, Delta redobla su compromiso, ofreciendo aún más oportunidades para que clientes y empleados se impliquen con esta causa.

“Para muchos de nosotros, el cáncer de mama es algo personal”, afirma Kristen Manion Taylor, Senior Vice President of Brand Experience de Delta. “Lo hemos combatido, hemos acompañado a nuestros seres queridos durante el proceso y hemos visto lo que es posible cuando la comunidad de Delta se une. De cara al futuro, nos enorgullece profundizar nuestro apoyo a BCRF y seguir encontrando nuevas formas de marcar la diferencia”.

Convertir la investigación en avances

En 2026, se estima que 324.580 personas serán diagnosticadas con cáncer de mama en Estados Unidos. Detrás de cada estadística hay una persona, y detrás de cada nuevo descubrimiento hay años de investigación.

Desde 2005, la colaboración de Delta con BCRF ha contribuido a financiar más de 720.000 horas de investigación destinadas a comprender mejor el cáncer de mama. Un ejemplo reciente es el estudio OPTIMA, que determina que algunas pacientes con cáncer de mama de alto riesgo podrían prescindir de forma segura de la quimioterapia. El ensayo se basa en una prueba genómica desarrollada gracias a investigaciones respaldadas por BCRF, contribuyendo a avanzar hacia un enfoque más personalizado del tratamiento y proporcionando a los médicos nuevos conocimientos sobre qué pacientes pueden beneficiarse de la quimioterapia.

De cara al futuro, Delta presenta The Delta Air Lines Fund in Support of Global Breast Cancer Research, ampliando su enfoque más allá de investigadores individuales y agrupando bajo el nombre Delta Fund las donaciones realizadas a través de la página de donaciones de Team Delta. El objetivo es ampliar las oportunidades para que científicos de todo el mundo puedan acceder a financiación para sus investigaciones y fomentar la colaboración y los descubrimientos basados en datos más allá de las fronteras.

“La investigación es lo que nos acerca a un futuro en el que más personas puedan vivir vidas más largas y saludables después de un diagnóstico de cáncer de mama”, afirmó Donna McKay, President and CEO de la Breast Cancer Research Foundation. “Delta ha ayudado a hacer posible ese progreso y estamos deseando aprovechar juntos ese impulso mediante la creación de nuevas oportunidades para investigadores de todo el mundo”.

15 años llevando esperanza

Durante 15 años, el vuelo chárter Breast Cancer One (BC1) ha reunido a empleados de Delta cuyas vidas se han visto afectadas por el cáncer de mama, creando un espacio de conexión, reconocimiento y comunidad. El chárter de 2026 volará del 7 al 9 de octubre desde Atlanta (ATL) hasta Las Vegas (LAS), con una celebración de bienvenida, conversaciones con investigadores de BCRF y una experiencia privada en F1 Arcade.

Más allá del chárter, Delta también ayuda a sus empleados a priorizar la prevención y encontrar apoyo. Las mamografías realizadas dentro de la red están cubiertas sin coste adicional a través de los planes médicos de Delta, mientras que en determinadas ubicaciones de Delta en Atlanta y Minneapolis se ofrecen citas de mamografía móvil. Los empleados afectados por el cáncer también pueden encontrar conexión, apoyo y comunidad a través del grupo de apoyo contra el cáncer de Delta, Hope Thrives.

El rosa, aún más lejos durante el viaje

Para dar comienzo al Mes de Concienciación sobre el Cáncer de Mama, Delta se unió a BCRF y a otros colaboradores en Vanderbilt Hall, en Grand Central, donde una experiencia interactiva acercó el trabajo de la organización al público mediante información sobre prevención, vida después de un diagnóstico, formas de contribuir y mucho más. Los Brand Ambassadors de Delta interactuaron con los viajeros y recibieron a los visitantes con un carrito de café, llevando la histórica colaboración de la aerolínea con BCRF al corazón de Nueva York.

Durante todo el mes de octubre, los clientes encontrarán más formas de apoyar a BCRF a lo largo de su viaje con Delta:

El 25 % de las compras a bordo y el 100 % de las ventas de Pink Drink se destinarán a BCRF. Como novedad este año, Pink Cran Fizz y Pink Ribbon Sparkler se suman a los favoritos que regresan, Minute Maid Pink Lemonade y Une Femme The Callie Sparkling Rosé.

A través de las pantallas de los asientos de Delta Sync, los clientes pueden explorar una colección especialmente seleccionada que destaca a las personas, investigaciones y descubrimientos que están detrás de la lucha contra el cáncer de mama.

Los clientes que visiten determinados Delta Sky Clubs y Delta One Lounges encontrarán detalles especiales y oportunidades adicionales para apoyar esta causa.

Además, los clientes pueden generar un impacto directo realizando una donación a BCRF a través de delta.com/BCRF, mientras que los miembros de SkyMiles pueden apoyar a la organización donando millas a través de SkyWish.

Después de 21 años, el objetivo sigue siendo el mismo: contribuir a hacer posible un futuro sin cáncer de mama.

Acerca de Delta
Más de 90.000 empleados de Delta se encargan de ofrecer una experiencia de primera clase al cliente en más de 4.000 vuelos diarios a más de 275 destinos en seis continentes, conectando a las personas con los lugares y entre sí.
Delta se compromete a prestar servicio a 200 millones de clientes al año, con un servicio al cliente, seguridad, innovación y fiabilidad líderes en el sector, reconocida como la aerolínea más puntual de Norteamérica. Nos dedicamos a garantizar que el futuro de los viajes sea conectado, personalizado y agradable. La motivación genuina y duradera de nuestro personal es hacer que cada cliente se sienta bienvenido y respetado en cada momento de su viaje con nosotros.
Con sede central en Atlanta, Delta opera importantes centros de operaciones y mercados clave en Ámsterdam, Atlanta, Boston, Detroit, Londres-Heathrow, Los Ángeles, Ciudad de México, Minneapolis-St. Paul, Nueva York-JFK y LaGuardia, París-Charles de Gaulle, Salt Lake City, Seattle, Seúl-Incheon y Tokio.
Como aerolínea líder mundial, la misión de Delta de conectar el mundo crea oportunidades, fomenta el entendimiento y amplía horizontes conectando a personas y comunidades entre sí y con su potencial.
Impulsada por asociaciones innovadoras y estratégicas con Aeroméxico, Air France-KLM, China Eastern, Korean Air, LATAM, Virgin Atlantic y WestJet, Delta ofrece más opciones y competencia a sus clientes de todo el mundo.
Este verano, Delta puso en marcha el mayor programa transatlántico de su historia, ofreciendo casi 620 vuelos semanales a EE.UU. desde 32 aeropuertos europeos.
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